Release Notes MarketingTracker 4 versie 3.0

Houten Januari 2008

Met dank aan Paul Verbraeken (GfK GfK Panel Services Benelux bv) die zo vriendelijk was een deel van z'n interne notes voor
de introductie van deze versie ter beschikking te stellen.
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De nieuwe versie van MarketingTracker is een nieuwe release waarbij belangrijke
onderdelen vernieuwd zijn. De upgrade onderscheidt zich met alle vorige versies dat er
een aantal veranderingen zijn doorgevoerd die direct impact hebben op zowel het gebruik
van MarketingTracker (menu’s, dashboards) a'sin het resultaat (nieuwe chart control
voor de grafieken). De veranderingen hebben betrekking op zowel MarketingTracker zelf
als op de MTviewer met de BriefingBooks en DashBoards.
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De belangrijkste voordelen
De nieuwste versie biedt duidelijke voordelen bij het werken met dashboards en in het

maken van grafieken. Je kunt de voordelen zelf benutten bij het verder professionaliseren
van je rapportages, maar ook je klanten die zelf met MarketingTracker werken.

In het kort zijn de meest belangrijke voordelen

o Ved betere kwaliteit van de grafieken

e Logischer aansturing van het menu voor de grafieken via het rechtermuis menu, per
afzonderlijk element van de grafiek (grafiektype, assen, legenda, titels, etc.)

e Eenvoudiger opzetten van nieuwe dashboards door het toepassen van een bestaand
dashboard voor een nieuwe klant (andere data selecteren) en door het kopieren van de
formatting van tabel of grafiek. Zie het Demo DashBoard in MarketingTracker voor
voorbeelden die gebruikt kunnen worden. Grafieken in dashboard kunnen nu ook —
net als bij tabellen — direct vanuit het dashboard zelf geformatteerd worden wat de
snelheid van werken sterk verbetert.

Onderstaand wordt een korte samenvatting gegeven van de belangrijkste wijzigingen
voor de grafieken en de dashboards.

Voor meer details en informatie over de verschillende opties verwijs ik naar de Scanmar
MarketingTracker Manual,

Grafieken

In de nieuwe versie zijn alle opties om de grafiek aan te passen
opgenomen in het rechtermuis menu. Deze is context based, wat wil
zeggen dat de aparte onderdelen van een grafiek zoals de X-as, Title of
legenda hun eigen submenu hebben. Dit menu wordt geactiveerd door
de rechtermuis vanuit dit betreffende onderdeel. De onderdelen die een
eigen menu hebben zijn:

- Legend Menu -
Hide leqend
Title

Left:

Right

Top

OoE-d

Eottom

Background (Main Menu)
Titles

Legend

Series

Axes

Fank ...

Text colar ...
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Grafiektype

e Onder Gallery zijn dezelfde grafiektypen nog steeds terug te vinden. Wat nieuw
is, isde mogelijkheid om eenvoudig:
o lijn- en staafgrafieken te combineren in 1 grafiek. Dit ||§ Ling
kan per serie aangegeven worden. ik Bar
0 Een 2°Y-asaan de rechterkant te hebben. Handig om
bijvoorbeeld zowel penetratie als volumein 1 grafiek Autamatic
weer te geven.

e Staafgrafieken worden nu stacked door in het menu deze optie apart te activeren.
Voor de creatievelingen; het is nu mogelijk om bijvoorbeeld de eerste 2 series
stacked weer te geven, en de derde apart daarnaast (unstack geselecteerde serie...).

¢ Bij taartdiagrammen worden voor de te kleine segmenten een aparte lijn voor
data labels toegevoegd

e Een bestaande grafiek kan eenvoudig zelf tot default benoemd worden via de

optie Save chart format as default. Je zult dit zelf eenmalig moeten doen. Het is

aan te bevelen hiervoor een eenvoudig grafiektype voor te nemen zoals een lijn-
of staafgrafiek aangezien ook klanten altijd eenvoudig een tabel naar een grafiek
kunnen omzetten (ook in de MTviewer). Via Restore last saved chart format kun
je wijzigingen makkelijk wer ongedaan maken door terug te vallen op de laatst
opges agen grafiektype (voor deze view).

Het “mouse-over” effect geeft detail informatie over de onderliggende waarde

(label en data) en “high-light” het geselecteerde deel van de grafiek

Background

e Een aparte background color en box color kunnen
toegepast worden.

e Depalette selector biedt de mogelijkheid voor het
direct toepassen van een passende set van kleuren.
Van elke serie kan nadien de kleur nog eventueel
apart aangepast worden.

;:iﬁf'r Palette Selector L
Chart box color ...
Chart box pickure ..

Background color ...

Titles

o Alletitelszijn apart te formatteren in font, grootte en kleur
e Titel en subtitle zijn nu apart te formatteren

Legend

e Ook delegend is apart te formatteren (kleur, font). Let op de volgorde van de
legend bij stacked bars; deze komt nu weer overeen met de volgorde in de grafiek
zelf!
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Series

e Per serie kan gekozen worden voor het weergeven [ Point Labels
van Data L abels (Iabel, waarde of percentage). Ook -
kan de font en color van het label nu aangepast
worden. Pointlabel colar. ..

e Zoals eerder aangegeven kan voor elke serie een apart grafiektype (lijn of staaf)
gekozen worden bij meerdere series. Dit biedt de mogelijkheid voor combined
charts

e Vandelijn en scatter grafieken kan de dikte van delijn c.q.
omvang van de (optionele) marker(s) nu aangepast worden.

Pointlabel Font. ..

Line and Marker Size

Line width

arker size I_?ill

Ok I Eancell Qpplyl

Axes
e Dedecimalen in de grafieken worden nu via het menu
vandeY-as (mal I ng) bep%ld [~ Manust Min | i

 Dewaarden vandeY-askunnen nu gedeldwordenop o wae [ om
een te bepalen scaling factor, bijvoorbeeld scaleunit = Ml S8p [ 2o

1000 geeft de waarden in duizendtallen. De factor Decins [T
wordt achter de (te activeren) title van de Y -as geplaatst =
()( 11000) IEfa:eUnl: dl 1000

e Gridlines kunnen op verschillende manieren
geactiveerd worden; als grid, interlaced en/of Ok_| Cancel | _aonl |
staggered
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Voorbeelden van de nieuwe lay-out

Combined charts

Voorbeeld van een grafiek waarbij zowel een staaf- alslijn diagram gecombineerd zijn.
De schaal van delijn (penetratie) staat op de rechter-as. De schaal op de linker-as
(bestedingen) staat in duizendtallen. Let ook op de achtergrond waarin de per eenheid een
grijze accentbalk wordt gebruikt.

Voorbeeld combined chart
Supermarkten, Totaal Nederland, Total, Croissants
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- 2.0
0.2 -
0.0 0.0
03 02 0103 0303 01 04
B eestedingen (* 1.000) % kopende huishoudens
Piechart

Bij kleine segmenten worden data labels nu via een verbindingslijn uit de grafiek gehaald
zodat deze beter |eesbaar zijn. De kleuren van de fonts zijn eveneens aanpasbaar.
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VYoorbeeld Pie chart
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Linechart

De dikte
worden.

van delijn en de omvang van de (optionele) markers kunnen nu apart aangepast

Voorbeeld Line chart
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De volgorde van de legenda loopt nu gelijk op met de volgorde van de stacked bar

elementen.

|| Broodsnacks en deeg
[ | oorgebakken brood
7] Dagvers brood

M eroco
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Voorbeeld Stacked Bar chart

Q2 02 Q302 Q402 Q103 Q203 Q303 Q403 Q104 Q2 04

Indien relevant kan een “gedeelde” stacked bar gemaakt worden waarbij dezein 2 (of
meer) aparte delen opgebouwd wordt. Zie onderstaand voorbeeld waarin totaal en
onderliggende segmenten (stacked) naast elkaar staan.
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DashBoards

Met de nieuwe versie is het aanpassen van bestaande en maken van nieuwe DashBoards
sterk vereenvoudigd. Lay-out (format) van tabellen en grafieken kunnen gekopieerd
worden naar andere elementen in hetzelfde of andere openstaande dashboard(s). Tevens
kunnen views nu makkelijk vervangen worden.

Tip: maak een kopie van bestaande dashboards van andere dashboard klanten of de best
practices in de Demo in MarketingTracker, en vervang de daarin opgenomen views door
die voor je eigen klant (je moet de views nog wel zelf aanmaken). VVoor meer informatie
rondom het maken van dashboards verwijs ik naar de documentatie op gfk2day en de
workshops.

Format Copy

De Format Copy functie maakt het mogelijk om de
lay-out van tabel of grafiek direct over te nemen naar
een andere tabel of grafiek. Dit werkt ook over
DashBoards heen; dus je kan bijvoorbeeld eenvoudig
de lay-out van een tabel in een Demo DashBoard kopieren naar een nieuwe tabel in je
eigen dashboard.

Format Copy
Copy Formak

Paste Format

% Dashboard 2 - New Dashboard (Design)

% Dashboard 2 - New Dashboard (Design)

Budget Tracking Report Budget Tracking Repart ]

o
F
TotChanned > | World ~ [Marcn 2002 - [Absolte  ~ | TotChannel = | Word - |March 2002~ |Absoite  ~
Sionn
=
s ¥
= §
Rapport Rl ] Rapport RI
Tot = [setes = [Wronid = uarzdo; = . oiChannel  ~ | Sales = | Word = [Moy2002 <
Wonth T Yeur-to-Date ] —
Absolute | Producth | Index | __Absolute | Procucth | ndex___| i
[Total Prod 5722630 100 N3 2435.2020 100 130 i
(Ao Div 2945750 51 1078 12519800 51 1075 i
[Port Audio 821600 i 1658 353,184.0 " 1674 :
[Port CD 360790 5 1624 156,277.0 [ 1624 E
[Port Sterea 247010 4 1644 106,895.0 4 168.0
[Port Cassetle 213740 4 1743 90,018.0 4 1148
Aud Comps HEA150 37 51 $00,788.0 37 543
Video Div 2560440 a5 RFak] 1,003,154.0 45 12711
[Accessory Div 216340 4 6.9 92,1480 4 1028
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Format graph
Net als bij tabellen is het nu ook mogelijk om direct vanuit het dashboard grafieken aan te

passen. Het rechtermuis menu voor grafieken werkt op dezelfde manier zoals je dat
vanuit de view zelf gewend bent. Selecteer F“’“‘at graph , het

rechtermuis menu is nu beschikbaar (nogmaal s rechtermuis menu activeren in de
gesel ecteerde grafiek).

MT View options

De MT Yiew options geeft de mogelijkheid Change Selections. .

om binnen een dashboards een view direct aan te passen Change Dimension Positions. .
door selecties aan te passen of de positie van de dimensies Wiew Properties...

te veranderen.

Revert to saved Yiew Settings

Replace Yiew. .,

Ook het direct vervangen van de view (met behoud van de
bestaande formattering!) is mogelijk. Eventuele Save View As...
ongewenste wijzigingen zijn snel te herstellen via de optie
Revert to saved View settings.

Cpen kable as MT wigw
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MarketingTracker Viewer.

Twee belangrijke nieuwe features zijn aan de MarketingTracker viewer toegevoegd t.w.
Dashboards en Selector. Deze features maken nu van de MarketingTracker Viewer een
echte “light”versie van de MarketingTracker.

MarketingTracker Viewer met Published Dashboard.

De nieuwe MarketingTracker viewer biedt nu ook de mogelijkheid naast de briefing
books ook dashboards te publiceren en in dezelfde viewer gelijktijdig te tonen.

[ Scanmar MTViewer
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Selector in MarketingTracker Viewer.

In de MarketingTracker Viewer is het ook mogelijk binnen de set van data die
gepubliceerd is nog een selectie te maken
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