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Marketing Tracker®

het marketing informatie systeem
voor fact based marketing

Consumer
purchase data

Usage & Attitude
Brand Tracking
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Agenda

Introductie Scanmar

Omgaan met geintegreerde marketing informatie in
systemen

De bewezen Scanmar oplossing
Power users

Briefing Books

Dashboards

Benefits
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Marketing Informatie Systemen
klant cases

HeinIeken o

nternationa i

Wereldwijd Brand Performance Tracking ﬁ'leslandfbods DAF
|

Dashboard Sales en Account management systemen

Gebaseerd op Consumer Tracking Data (80 & ) ) -

landen) en Markt en Retail Data (120 landen) 300+ f Gebruiksvriendelijke toegang tot verkoop en account LEAF

gebruikers. data vanuit grote bedrijfssystemen zoals SAP, Oracle, | S— __g

Brand Portfolio Dashboard Bolletie' JDEe

Commercial Performance Dashboards —..._' :7 Sales Forecasting & Budgettering systemen

WorIdede HR Dashboards mmmanmern Rolling sales forecasting & sales budgettering, @

Worldwide U&A study promoties & event planning.

& PHILIPS

Philips Lighting

European Retail / Market Data Warehouse Europeesche Retail
Tracking Data van data leveranciers, GfK, AC Nielsen, IRI
toegankelijk voor alle Philips business units.(35 databases, 100+

gebruikers)

Philips Consumer Lifestyle

Wereldwijd Marketing Informatie Platform.

Werelwijde en geconsolideerde retail sales data (GfK, NPD) ,
Consumer Tracking, Media bestedingen (300 + gebruikers)

f’.';"ﬂﬁ't;y balcars®?
Geintegreerd marketing
informatie systeem

WOLYWO Trucks & Bus

Geintegreerd KPI systeem
voor sales, marketing en
dealer performance en market

C&A International

Europeesch Marketing
Informatie Systeem
Eigen verkoop data (SAP)
EuroPanel data(GfK).100
gebruikers

Verkoop data (SAP) geintegreerd met data
Consumer Panel data(GfK) enAxciom
data t.b.v. micro marketing
Gf Consumer Panels Europe O
Consumer Tracking Division Europe SynO\"ate
Marketing Services Benelux Interview NSS
Market / Consumer Tracking data
) . . o
Suryey data modelmg, analy3|§, reporting
Online Reporting & Dashboarding o
u d = -_1.' vanced nbtc.-nipo
=i Foodste 4] CIML_1D |customer e aatch
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Gebruikers MarketingTracker
als Marktonderzoek analyse systeem
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de integratie van marketing data bronnen
In het marketing informatie systeem
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Integreren eigen sales & marketing data
met externe marketing data

Aanbieders van consumenten artikelen (FMCG/CPG) hebben naast hun eigen data de
beschikking over een grote hoeveelheid externe databronnen, die hun een beter inzicht
verschatft in de markt van hun producten, hun consumenten, concurrenten en retail kanalen.

Helaas zijn deze gegevens vaak verspreid over meerdere afdelingen en over meerdere

systemen. Op meerdere afdelingen worden ongeveer dezelfde soort rapportages en

dashboards gemaakt, maar zijn met elkaar onvergelijkbaar omdat met afwijkende definities

van mar kten, produkten en KPI &6s wordt gewer kt.

Kortom een situatie waarin aanzienlijke verbetering van de efficiency en kwaliteit van de
informatie bereikt kan worden met het marketing informatie systeem van Scanmar.

Met MarketingTracker kan de hele organisatie met één systeem toegang krijgen tot
databronnen zoals:

AEigen verkoop data (SAP, Oracle etc)

ARetail Panel data (ACNielsen, IRI, GfK)

AConsumer Panel Data (GfK)

ASurvey & Consumer Tracking Data

ADemographic Data (Axciom, Experian)

APOS Data

AVledia Advertising (i.e. MediaXim, Nielsen)



De meest gemaakte fout bij het opzetten van een
marketing informatie systeem.
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Interne data Data Warehouse Externe data
bronnen met interne bronnen
gegevens
ACNielsen
Marketing —> IRI

GfK

—_— Marketing
Sales Sales

| ia
Finance besmngen
Finance —— Consumer
Brand
Tracking
ETL Tools Geen ETL Tools

Meest al s de Anat uur o van de externe
vrijwel niet mogeljjk is.

Probeer nooit deze (niet-relationele en soms exotische) externe databronnen fysiek in het
bestaande datawarehouse op te nemen waar ook de interne gegevens in zijn opgeslagen.

dat

abr o
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MarketingTracker een bewezen en flexible

geintegreerde data mart oplossing

databronnen worden
geintegreerd.

MarketingTracker dashboard
waar gegevens uit meerdere

MarketingTracker OLAP

datamarts voor ad-hoc en
standaard analyses en
rapportages.

Sales &
marketing
data

Transactional
data, ERP, DWH

Retail data

Nielsen ,I RI,
GfK, POS

0

Consumer
Survey
data

Brand Tracking
Surveys

Topline datamart met
topline data uit
onderliggende detail
datamarts.

0

Media
Expenditure
data

Media agencies

Datamarts

In de Scanmar oplossing is elke
databron een gespecialiseerde
datamart. Houdt dus rekening
met de eigenschappen en de
aard van de informatie. ledere
datamart kan tot in detail
geanalyseerd worden. Een
nieuwe datamart kan als een
soort Acartridge
worden opgenomen. Dus
eenvoudig uit te breiden.

Dashboard integratie
Gegevens uit de verschillende
datamarts kunnen eenvoudig
(drag&drop) in een interactief
dashboard gecombineerd
worden.

Topline integratie
Op topline nivee
uit de onderliggende datamarts
geintegreerd worden i.p.v. een
vaak onnodige integratie op
detailniveau.

aY)
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MarketingTracker configuratie

Business Analisten Marketing & Sales
Power Users Management

el

ad-hoc analyses, monitoring
exceptions, stand.rapporten,
Maken van briefings & dashboards

@@@@
s

MarketingTracker
Client Server

briefing books en
dashboards

T

MarketingTracker
Remote

= J" ‘

t

1
.
f 8

J'I'I =¥

Oracle Express

MarketingTracker
Internal Retail Survey Advertising Crecls dunly OLs BriefingBook en
data data data data sServer Dashboards

MarketingTracker Data Mart Server



MarketingTracker @ Marketing Informatie Systeem 17 februari 2009
mar

MarketingTracker
Wat u moet weten |

A Op de markt sinds 1994
A Huidige versie 4.3, up to date Bl software
A Versie 5.x 2009/2010

Marketing Tracker is te vergeljjken met Cognos of BO, maar
biedt als enige de mogelijkheid met alle externe
marketingdatabronnen om te gaarn.

Marketing Business Cognos
Tracker Objects
Eigen sales data (SAP, Oracle) a a a
Retail Tracking data (AC Nielsen IRI) =
Consumer Panel Data (GfK,  TaylorNelson ) 5_
Brand Tracking data (Consumer Surveys) =
Continue marktonderzoek 3
Media bestedingen (Nielsen, MediaXim ) =

Marketing Tracker = Marketing Information Platform
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MarketingTracker
Informatie voor diverse doelgroepen

Business Analisten Marketing & Sales
Power Users Management

el }:

ad-hoc analyses, monitorin izt ool @
. ySes, 9 dashboards

exceptions, stand.rapporten,

Maken van briefings & dashboards

@iﬂ@

V Power users

A

V

@iﬂ@

Internal Retail Survey Advertising
data data data data

MarketingTracker Data Mart Server
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Mar ketingTracker Apower wusero

Utgebreide selectie
mogelijkheden over alle

MarketingTracker [ EIR ety ete ety dmensu—::s Full .access to
BriefingBook view Reports Tools Add-Ins Window Help all dlmen.smn S,
& Dashboard =] il = 'A.)IVOtIn(:],.
tolders X Klicing& dicing
et Market Dashboard Pl | @ Shared Table 3 - Brand KPI's (Brand KPI's) ﬁpowerful selector
[Bjee'MM?"'ke‘ Briefing Timebase (2) Statistics (1) Kormatting
ajor Congumption Figures :
D Media Exp Sharesz Period ™ |Abs. B N PETTOO T TIT
=[] Brand Figures Nigken PO1 1997 P02 1997 - P04 1997 P05 1997 P06 1997 PO7 1997 P08 1997 | PO..
=+ Topline _ Omzetaandeel 2 21 2 2 Y 27 N
s S0V & Expendiures Gew. Distributie 93 94 94 94 94 95 95
v bl Penetratie Pilsdrinkers a 38 10 13 1 43 39 38
+ Mielsen lsight Dashboards —
+ Brand Performance TOM Pilsdrinkers 20 20 19 21 19 18 19 19
+-£32 Sales Dashboard 5.0V 14.5 10.8 211 126 7.0
+-£2¢ GIK Demo dashboard Measure (5) 4
+ Prommations
* ;u.st Sl.;isfzc';tiond I-Ii e e
+ Livel D ashboar ; ;
el Timebase (2) Statistics (1) Brand (4) Grafllsc_heEoptules
Datamart maties in Zuivel Period ~ | Abs. ~ | Herzog v & 2 4.week pe zoals In Excel.
folders en toegang [WSDASHBOARD Maar met alle
AIMJUICER_DaSHEOARDS voordelen van het
tot de data marts [EDICTIVEMARKETS_PILDT g5— 100 -
e |san Beer a g3 3 93 o4 AWR‘M_ _‘55 95 o4 a3 95 eenvoud|g met gOte
Brand Tracking Beer —_ e~ — e data hooeveelheden
+ edia Expenditure Beer — 38 om te kunnen gaan.
+ opline Beer B
+-[5] Consumer Tracking
+-[3] Sales Reverue 28 Bl Omz=tzand==l
+-[A Sales 24 -Gy, Distributie
+ @] Media Expenditure Demo Penstratie Pilsdrinkers
+-[3 Mielsen | Demo 20 TOM Filsdrinkers
+-[53] Mielsen Il Demo 16 - OV
-5 Topline
+-[5] Survey [by Modsller) 12
+-[3] G Bread g
+-(5] IR Bread v B
Description - —
Facts view for: Topline View PO11997  PI21937  POI199T P041397  POS19T  POS199T POTI9ST POS19WT POS1RET PI019T P1119F7 P12199 P131997
Measure (5}
databage 'Topline Beer' MT
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krachtige selectie mogelijkheden

&Ll Scanmar MarketingTracker - [Shared Table 2 - Sales revenue report (Sales revenue report)]

File Edit View Reports Tools Add-Ins Window Help - ax
b & alln B
v.e o i‘ Facts (5) Period (2) Promotion (1) Version (2) Account (6) Timebase (2)
+ g | emplates b - - - - = o
4 €9 Deo Tracking Dashboard N.S.V. P0G02 Total Actual TOTAL ACCOUNTS £+ £ Stafistics (3)
+-@¥ Deo Trackking Brisfing Period YTD
+ :é. dema Abs % G.S.V. Index Abs
+|-g2? Marketing Dashboards SUPER
+-@p BRANDPERFORMANCE e 355800 Selector - Product
+-¢32 Brand Perfromance
= ‘: Sales Brigfing =l MOoOoDY 255,800 Lizt l Helatedl Hieralch_l,ll Matchl E:-:ception] TDD.-"BDHDITII Sortl Basket] Load/S ave
23 Actuals v Plan 5 MOODY SINGLE 8,103
I Roling Budget and Forecast Report MOODY SHACK SIZE 8,103 Tatal [27 itenns) Selected [23 itemns)
I Actual and Forscast view = MOODY MULTI PACK 37,886
SUPER -
[~ StatusYTD MOODY 9 PACK 33,607 T%TU’;LEEHDDUCT B MOODY ¥
=i Sales Reverue MOODY 5-PACK 4,279 B MOooDY Mooy
I Sales revenue report 5 MOODY MINI 209,811 B MooDy @ MOODY SINGLE
I, Sales revenue accounts . MOODY 300 MINMS 209,811 =] MOODY SIMGLE MOO0Y SMaCk SIZE
I Wet Sales and Trade Expenditures — T TR =] WMOODY SHACK SIZE @ MOODY MULTI PACK
I MetSalesyalue and Contribution R MOODY SHACE. SIZE CLASSIC MOO0Y 3 PACK
41 Rarkings 0 T8 803,404 Bl MO00Y MULTI PACK Y| | MODDY BRACK
+1- (G Migleen Beer TRULY 346,600 MOODY 3 PACK = MOOD'Y MINI
+-[@ Brand Tracking Beer WAX 697,405 MO0y 5-PACK W OO0y 2300 MINITE
+1 (5] Media E spenditure Beer SMOOKEY 20,146 MOODY MINI MDODY DROPPERS
+ 31 Topine Besr DOYN 542,755 JDK"é'ggDY DROPPERS JT%'EELE‘(S B
+-[@] Consumer Tracking STARS 778,915 TRLLY A
: % Jaes Revenue FAME 662,766 Wit SMOOKEY
£ 21 Madia Eunendin ra Marme b SKEELERS 51,091 SMOOKEY A Do
< 3 ISLAND 54,900 < | & s 1/
Description TEAMS 61,255 ‘ ‘
Sales Analpsi View DROPPERS 8011 Sl | | S ETey Ao Bk | Cear |
PACKERS -
Product (23) [~ Use inteligent restore
Change dimengion | Froduct hd Ok Lancel |
database 'Sales Revenue ' MT
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maken van nieuwe groeperingen (custom subtotals)

CEX

&Ll Scanmar MarketingTracker - [Shared Table 2 - Sales revenue report (Sales revenue report)]

File Edit View Reports Tools Add-Ins Window Help - ax
=" = = alln =
W B i -
. |e raiaes i( Facts (5) Period (2) Promotion (1) Version (2) Account (6) Timebase (2)
= _ - - - - - = =
4 €3 Deo Tracking Dashboard N.S.\. POG02 Total Actual TOTAL ACCOUNTS £+| 2+ statistics (3)
+-@# Den Trackking Brisfing Period YTD
+-@&F demo Abs % G.5.V. Index Abs % G.S.V. Index
+ @ b arketing Dashboards SUPER o - — . .
02 giﬁ:g:ﬁg;ﬂiﬂﬁ“& = MOODY 255,800 Edit Subtotals
L
-9 Sales Briefing g 255800 Subtotal Available Data Vi
2153 Actusls vs Plan = MOODY SINGLE 8,103 ublotals vanable Lata views
Fioling Budget and Forecast Bepart MOODY SHACK SIZE 8,103 +-[@] Miglzen Beer # Sales Analysis
g g P -
II_]I Actual and Forecast view =]  MOODY MULTI PACK 37,886 + @ Brand Tracking Beer Sales Reporting
I StatusyTD MOODY 9 PACK 33,607 +1- 5] Media Ewpenditure Beer O 5ales YearsPeriod
=1 Sales Revenue MOODY 5-PACK 4,279 + [a] Topline Beer
22 Celet e e = MOODY MiNI 209,811 +- (3] Consumer Tracking
||_J| Sales revenue accounts MOODY 300 MINMS 209,811 H @ © ales Fevenus
Il_JI Met Sales and Trade Expenditures — MOODY DROPPERS L3
Il_JI MetS alesalue and Contribution R + ﬁ. Account
+-_7 Rankings JOKERS 803,404 - @ Product
+ (g1l Mieleen Beer TRULY 346,600 = Shared Subtotals -
+-[@ Brand Tracking Beer WAX 697,405 @ E Selected ltems
+-[g1 Media Expenditure Besr SMOOKEY 20,146 éé = Selector
+-[& Topline Beer . DOYN 542,755 w- @ Period
+ @ Conzumer Tracking STARS 778,915 *+ |CE
+-[@] Sales Reverue FAME 662 766 * [5] Sales + DREAMERS
Sal ' + Media Expenditure Dema
j E hdiiisn E urandit ra Flarnn b SKEELERS 51,091 @ et _
< |» ISLAND 54,900 < | =
Diescription TEAMS 61,255
Salez dnalysiz View DROPPERS 8011 | Deler Lienee |
PACKERS -
Product (23) _I
Ok | LCancel
databaze 'Sales Revenus ' MT ER
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maken van eigen custom measures

&L Scanmar MarketingTracker - [Shared Table 3 - Rolling Budget and Forecast Report (Rolling Budget and Forecast Report)] | 5
File Edit View Reports Tools Add-Ins Window Help - a8 x
NEHE &8 = @&
Y %11 period (1) Promotion (1) Account (6)
€7 Templates “| 'poso3 - | Total ~ | ToTAL AccounTs - |
£ Den Tracking Dashboard \— ota &~ £+ Measures (10)
B Deo Trackking Briefing
% demo Volume 20.., | Yolume YTD | Volume YTD | Budget YTD Budget Budget 2003 LE 2003 LEvs Budget Year ToGo | Year to Go
37 Marketing Dashboards POG02 POGO3 POGO3 Variance 2003 {Volume) Index
ggﬂ:g:{fﬂ;ﬂi’:’w& ETOTAL PRODUCT 3670327 1,652,594 1,790,878 1,934,106 4,140,587 3,973,376 40 2,349,709
B 5ales Bicfing SUPER 578,303 255,008 271,593 300,632 L] 647567 580340 [EY] 575974 58
23 Actuals vs Plan = MOODY 174,086 80,283 70,156 s1.602 EL] 186879 176,125 58 116,723 62
I [Fisling Eddgetand Forecast Fispart = mooDY 174,086 80,283 70,156 14 186,879 176,125 116,723
Actual and F b i MOODY SINGLE 2614 1,253 .
ﬁ S 1D = MOODY MULTI PACK A0.406; 22,029 # Edit Custom Measures
Y | ¥
[ Sales Revenue MOODY 8 PACK 35,217 19,255 Y Custom Measur
L1 Rankings MOODY 5-PACK 5,189 2,774 : = :
(B0 ielsen Beer MOODY MINI 130,729 56,665 5 [ Media Expenditure Beer G Mew
(0 Brand Tracking Beer MOODY DROPPERS 337 337 (2 Topline Beer
[@] Media Expenditure Beer .
31 Tapine Beer JOKERS 441,649 201352 19 [5] Consumer Tracking Derive |
[é] Consumer Tracking TRULY 218,710 103,785 g E@ Sales Fevenus
(5 Sales Revenue VAKX 323,286 144,586 134 |_:_||:‘j Forecast Metics [Sales Analysiz) - Edit
(@ Sales SMOOKEY 11,007 5177 : =
) ] Eﬁ Shared Custom Measures
& Media Expenditure Dema DOYN 1,010,209 464,272 52 & Actushs YTD [Volume)
& Topine | |® sTARSs 420824 183189 23 R olume — ¥ | Delete |
% 2;‘}'{";9 “’j Modeler) FANE 273,100 15614 7 | dfx Budoet YTD [Volume)
1 1l Bread SKEELERS 28,801 14,251 q | dx Budget Volume [EOY) [T
(80 Nielsen Bread Rreplacements ISLAND 45,494 18,394 24 | e &, Year To Go MWolume)
3 Demo TEAMS 131,163 64,271 s | e #x Budget Variance Shared Copy |
(A Plancaster Dema DROPPERS 359 3% 4 | 1
% Esr?sumerlnsights Brairuicer PACKERS e el | & Sales -1
(61 Predictive market Product(22} _______UN (0000 - e Actuals YTD-13(alume]
1030 G Mamn . 000 &= LE
Degeription B &r LE vzBudget
----- é MHew Custom Meazure
. T - R —— - . . o

database '3 ales Revere '

[cac [come |

o]
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Maken van een Briefing Book

Marke“ngTraCker File Edit View Reports Tools Add-Ins Window Help
BriefingBook Dl & ] E
Views
folders &3 Scanmar Dashboard 2 Shared Table 21 - Pilsbrands key statistics tabel (Pilsbrands key statistics tabel)
mr——snread Briefing _ _ B . o
&5 Bread Market Dashboard Typologie (3} TijdsBasis (2) Pils H?I‘k (%) (13) Stansycs {17) .
#- €2 Integriated Dashboard TOTAAL ™ |Bavara ¥ |% basis = Pilsdrinke... ™ | & 2 periode (13)
= aene n i' : P02.99 P03.99 P04.99 P05.99 P06.99 P07.99
=l ajor Congsumption Figurs
||_J| Basic Bierusage Io'al f;(_)nn;e,?eous Recall %
I~ Consumptie Do
I Standaaid rggport bisrdiinkers l!erk Y.Foorkeur
|_J| Top 5 Bragff Usage Pilsdrinker
j Filsbrang/fkey statistics tabel Facts (4)
i Usagy/ fd TOM
+-(1 Top
#-(_] sway/ f5 & Media Exp Shares
+-1 Br iquies Nielsen . I, PP RP
=-(] 2 Typologie (3) TijdsBasis (2) Statistics (1) Pils Merk (%) (13)
=Ry foioht Dashbo TOTAAL ~ | Periode ~ |%basis = Pilsdrinkers ¥ | Bavaria ~ |2 & periode (13)
=
- fpmer S atisfaction
=+ (=] B0
airduicer BriefingB ook
wstomer 5 atisfaction Briefing 56
iafi H Brand Perfarmance
Briefing Book is een £ PO Fromations 52
verzameling rapporten €2 BRAINJUICER_DASHBOARDS 4
X €2 Dude HNK data
en grafieken, bestemd /= (5 wieken Beer 4
3 @ Brand Tracking Beer
voor bepaalde groepen 3 @ Media Expenditure Beer D | 40
gebruikers in de =l Topine Beer 36
. . + @ Consumer Tracking Total Sponteneous Recall %
organlsatle. & % Sales 32 Top of Mind %
3 Media Expenditure Demo
De rapponen en (3] Nielsen | Dema 28 - I\Pmlar:j(‘.rc'l(urkeur
. - . ilsdrinker
grafieken zijn altijd = Mieken | Demo 24
: #-lad Topline
automatisch up to date. | |=&a suvey iby Modele] 20
-l GFK Bread
=0 IR Bread v 18
Description 12
Prafiel van de Piksdinker. Het Profiel heeft bwee g
invalshoeken: SocioDemografisch en Type drinker U
4
Q
/]
< I
databaze Brand Tracking Beer' MT | Zbase Fils Merk'
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Maken van een Dashboard met drag en drop.

X Scanmar MarketingTracker - [Dashboard 2 - Template 1 (Design}]

..x.
|.7j File Edit Wiew Reports Tools Add-Ins Window Help — || & x
IR

Yiews x -

€22 GIK Dema dashboard
€22 Cust Satisfaction

€3 Zuivel Dashboard m

Zuivel

>

Sales Revenue Dashboard

iSUPER v | P0603 v | TOTAL ACCOUNTS v

DED TRACKING BRIEFING VD Index Actual vs Plan k)
demo Index Abs % G.S.V. Index
B Mielsen Beer Volume 271,593 1065 Volume pivMart
(B Brand Tracking Beer GSV. 1,452,561 7,735,217 100.0 108.2 G.SV. - [Bestsnop  100)
(B Media Expenditure Beer NSV. 1,111,810 76.5 6,092,388 788 105.4 NSV, [ Sopper 106
(Bl Topine Beer CoGs. 902,445 621 5,401,608 69.5 COGS. {0y 0w
[ Consumer Tracking Contribution 209,365 14.4 Contribution - Qualty Mact 105
@ Sales Reverue

F Data Views
E@ Shared Views

=43 Sales reports
----- I Ruoling Budget and Forecast Repg
----- Ik Top 10 Product Sales
----- I Status¥TD
~Igl Channnel Mix

P

----- ales revenue report

ACcount Preduct Shares

Volume -

ales revenue accounts

% act vz plan W Fos02

B Pos03

23
-’”
‘25

A Mart Best Shop The Shopper All Day Low Quality Mart

#-C] Accuracy a3
< | [*

Dezcription

dazhboard ‘Template 1 | | | CallC | |
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Business Analisten Marketing & Sales
Power Users Management

el }:

ad-hoc analyses, monitorin izt ool @
. ySes, 9 dashboards

exceptions, stand.rapporten,

Maken van briefings & dashboards

Internal Retail Survey Advertising
data data data data

V

A

V Briefing
Books

MarketingTracker Data Mart Server
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PDF output
Export naar Excel
Aanmaken Favorites

. Pivoteren
(= MarketingTracker Yiewer - Windows Internet Explorer .
= Filteren
@.\- 2 i |@, hittp: (fv-2003-web fviewer/
& : — Selecteren
ke [r MarketingTracker Viewer [ l -
| = | @ ¢ Aanpassen grafieken.
- Exportin
|Emar MarketingTracker Viewer porting
Explorer < |{ | 4 jrand Summary KFIs |®/|| Marketing and Distributi®n KPL #/{| Nielsen Promo KPI's '®/|| IRI & GfK Vendor KPI's [#!|[ IRI & GfK Account KPT's |%!|| Pilsbrands key statistics tabel |#
> [iE] volvo - 01 AN PARTS UgPOF EljExcel rlinkw | [i3]Pivot | 7 Filterr EESelect v | @ ChartTypew | Chart Options= | [ Display mode ~
> |l Volva Registraties
. Test Volvo BriefingBoak TOTAAL ™ | Periode ™ || % basis = Pilsd| ™ | Bavaria 7
> Beer Market Dashboard TOTAAL
ABEEI’ Market Briefing Man
4 |7y Major Consumption Figures WVrouw -
u__jBasic Bierusage 20-34
|j Standaard rapport bierdrinkers 35-
—
._.__-aTop 5 Brand Usage 15-19 Total Sponteneous Recall %
LgPllsbrands key statistics tabel 20-24 Top of Mind %
Brand KPL's by &
guran ;TO}’MQE 25-34 Merk Yoorkeur
sage an / 3549 —
> [ Media Exp Shares 5o . Filzdtinket
> [ Brand Figures Mielsen ]
> [ Topline 5 —— — 3
|j long wait [switch page and across) = [~
> Sales Dashboard 0 ) ! v ) )
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Cost en Contribution Scorecard




